& ceu

Universidad
San Pablo

Guia Docente

MobuLo VI: PRobuccION

PRIMER Y SEGUNDO SEMESTRE

MASTER UNIVERSITARIO EN PRODUCCION DE TELEVISION
MoODALIDAD: PRESENCIAL

Curso 2018

FAcuLTAD DE HUMANIDADES Y CIENCIAS DE LA
COMUNICACION




& ceu

Universidad

San Pablo .
Guia Docente / Curso 2018

1. IDENTIFICACION DEL MODULO

1.- MODULO:

Nombre: PRODUCCION

Cadigo: NO11

Master en que se imparte el médulo: MASTER Semestre(s) en el que se imparte: Primero
UNIVERSITARIO EN PRODUCCION DE S, . parte: y
TELEVISION g

Caracter: Obligatoria ECTS: 10 Horas ECTS: 250h
Idioma: Espafiol Modalidad: Presencial

Master en que se imparte el médulo: Master Universitario en Produccion de Television

Facultad en la que se imparte la titulacion: FACULTAD DE HUMANIDADES Y CIENCAS DE LA
COMUNICACION

2.- ORGANIZACION DEL MODULO:

Departamento: Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Area de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas

2. PROFESORADO DEL MODULO

1.- IDENTIFICACION DEL PROFESORADO:

Responsable de Médulo DATOS DE CONTACTO

Nombre: Dr. José Maria Irisarri

Tlfno (ext): 911 310 100

Email: jmirisarri.profesor@tracor.es

Perfil Docente e Investigador Licenciado en Derecho por la Universidad Complutense de

Madrid. Doctor en Comunicacion por la Universidad de
Navarra. Master en Economia y Direccién de Empresas por el
I.E.S.E. (Universidad de Navarra, Barcelona). Profesor de
Marketing del Instituto de Empresa en Madrid y en la
Universidad de Navarra.

Profesores DATOS DE CONTACTO
Nombre: Dfia. Paula Regil Castellanos
TIfno (ext): 911 310 100

Email: pregil.profesor@tracor.es
Profesores DATOS DE CONTACTO
Nombre: Dfia. Gloria Sal6 Benito

TIfno (ext): 911 310 100
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Email: gsalo.profesor@tracor.es
Profesores DATOS DE CONTACTO
Nombre: Dia Maria Luisa Garcia Barahona
TIfno (ext): 911310100
Email: mgarciab@mediaset.es

2.- ACCION TUTORIAL:

Para todas las consultas relativas al médulo, los alumnos pueden contactar con el/los profesores a
través del e-mail, del teléfono y en el despacho a las horas de tutoria que se haran publicas, en el
portal del alumno.

3. OBJETIVOS DE LA MODULO

El objetivo es conocer cémo se establecen los criterios basicos que se adoptan para el disefio de la
produccion de contenidos para television. La mision es garantizar la viabilidad y el buen fin de la
produccion. Desde la eleccién de escenarios, a la gestidon de los recursos artisticos y la logistica,
desde la produccion simultanea y en desfase de las largas series a la produccion en estudio y en
directo de las comedias de situacion. Los alumnos aprenden a elaborar el plan de trabajo,
elaboracion del presupuesto que contemple las distintas partidas, la determinacién de recursos
técnicos, recursos artisticos y recursos humanos necesarios para una produccion televisiva de
formatos de entretenimiento y ficcion, asi como la produccion de informativos. Plan de trabajo, la
elaboracién y seguimiento del presupuesto, la obtencion de los permisos y derechos necesarios, la
formacién del equipo de trabajo, la busqueda de localizaciones, la contratacion de equipos
materiales, etc.

Asimismo, los alumnos adquirirdn los conocimientos basicos sobre los aspectos econdmicos de la
obra audiovisual, asi como las diferentes fuentes financiaciéon de una produccion.

4. COMPETENCIAS

1.- COMPETENCIAS:

Cddigo | Competencias Basicas y Generales

CB6 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales
en el desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

CB7 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucién de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CB8 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o
limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacion de sus conocimientos y juicios.

CB9 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro
y sin ambiglUedades.
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CB10 | Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar
estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.
Capacidad de analisis y de sintesis en relacion al hecho televisivo.

B Capacidad de organizacion y planificacion de proyectos televisivos.

C Capacidad para comunicarse correctamente tanto de manera oral como escrita en su
ambito profesional de especializacion.

Capacidad para la resolucion de problemas y toma de decisiones.

E Capacidad critica y autocritica (capacidad del alumno de realizar criticas profesionales
constructivas, asi como de recibirlas).

F Capacidad para trabajar en equipo.

G Capacidad para desarrollar la creatividad.

H Capacidad de aplicar los conocimientos en la practica.

I Capacidad de trabajo interdisciplinar.

K Capacidad para comunicar y defender proyectos.

L Compromiso ético en el ejercicio de la profesion.

Codigo | Competencias Especificas

C19 Capacidad para planificar y gestionar los recursos técnicos, humanos y presupuestarios de
producciones televisivas en sus distintos formatos.

C20 Conocimiento de las responsabilidades del productor ejecutivo en un proyecto televisivo.
Capacidad para comprender de manera integral las diferentes areas, materias y tareas
que confluyen en la creacién, desarrollo y produccién de contenidos de televisién en sus
distintos formatos.

Cc21 Conocimiento de las distintas fuentes de financiacion de una produccion, y las formas de
recuperar la inversion y comprension de las distintas fases del ciclo econémico-financiero
de una produccion televisiva.

C22 Conocimiento de las redes de distribucion y el funcionamiento de los mercados de venta
de derechos, formatos y producciones televisivas. Capacidad para la creacién de
catalogos y para el disefo de ofertas de productos televisivos.

2.- RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

Cddigo | Resultados de Aprendizaje

R14 El alumno podra acometer desgloses de producciéon para formatos de entretenimiento y
ficcion: planes de trabajo, asignacion de recursos y presupuestos. Se elaborara un plan de
produccion para un formato de entretenimiento y otro para un formato de ficciéon

R15 El alumno conocera las fases del producto televisivo: desde la busqueda, disefio y
gestacion de contenidos susceptibles de convertirse en una produccion viable hasta su
emision final.

R16 El alumno demostrara conocer las fuentes de financiacion posibles para implementar una

produccion televisiva.

R17 El alumno preparara un plan de comercializacion y marketing para un proyecto televisivo.

5. ACTIVIDADES FORMATIVAS
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1.- DISTRIBUCION TRABAJO DEL ESTUDIANTE:

Total Horas del Médulo 250 h.
Codigo | Nombre Horas
Presenciales
AF1 Teoria / Seminario 67,5 h.
AF2 Practicas 35 h.
AF3 Evaluacion / Tutorias / Presentaciones 35 h.
TOTAL Horas Presenciales 137,5 h.
Caddigo | Nombre Horas No
Presenciales
AF4 Trabajos individuales 35 h.
AF5 Trabajos grupales 77,5h.

2.- DESCRIPCION ACTIVIDADES FORMATIVAS:

Actividad Definicion

AF1 Teoria/ Seminario: Clases magistrales por parte del profesor sobre los
contenidos del programa. Debates sobre temas especificos relacionados
con el programa.

AF2 Practicas. Casos practicos y ejercicios a realizar relacionados con el
programa (estudios de audiencias y programacion televisiva, ejercicios de
guion, talleres con camara, talleres de edicion)

AF3 Evaluacion/Tutorias/Presentaciones: Evaluacién continua de la
participacion y conocimiento adquiridos. Orientacién al alumno en la
realizacion de las practicas y resolucién de dudas. Los alumnos realizaran
presentaciones de trabajos

AF4 Trabajos individuales: Realizacién de trabajos de forma individual
(lecturas, visionados, ejercicios de guion, practicas con camara, ejercicios
de edicion, etc.)

AF5 Trabajos grupales: Realizacion de trabajos en grupo ( estudios de
audiencias y programacion televisiva, ejercicios sobre formatos,
elaboracién de guiones, grabaciones, elaboracién de propuesta de
programas, plan de trabajo, seleccion de actores, presentadores, etc.)

AF6 Practicas externas: Las practicas externas son actividades formativas no
presenciales del alumno en clase y potencian el desarrollo de todas las
competencias genéricas del Master y de competencias especificas en
funcion del caracter mas amplio o especifico de las mismas.

6. SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACION

1.- ASISTENCIA A CLASE:

! La asistencia a clase es obligatoria.
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2.- SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACION:

CONVOCATORIA ORDINARIA (Evaluacion Continua)

Codigo | Nombre Peso

SE 1 Participacion 10%
SE 2 Trabajos y casos practicos desarrollados durante la materia 40%
SE 3 Prueba final de evaluacion. 50%

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

SE 3 Prueba final de evaluacién 100%

3.- DESCRIPCION SISTEMAS DE EVALUACION:

Sistemas de Definicion
Evaluacion

La calificacion final del médulo se calculara mediante una media aritmética
ponderada (en funcién del respectivo nimero de ECTS) de la nota final
SE1 obtenida en cada materia. La evaluacion de los resultados de aprendizaje
especificos anteriormente establecidos se realizara mediante una PRUEBA
FINAL DE EVALUACION en cada materia

SE2 Prueba Final de Evaluacién

SE3 Evaluacion continua de ejercicios y practicas.

7. PROGRAMA DEL MODULO

1.- PROGRAMA DEL MODULO:

PRODUCCION DE ENTRETENIMIENTO
PROGRAMA TEORICO:
! La nueva cultura de produccion y la gestion del talento.

! Elsistemay el producto.
! Pitching y epilogos.
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!

Pensar como productores: conceptos basicos.

Plan de trabajo: definicion y caracteristicas.

Plan de trabajo: ejecucion y seguimiento.

Presupuestos: definicion, caracteristicas y clasificacion del coste.

Presupuesto : ejecucién y control.

Programas en directo: identificacion de necesidades propias del directo. El presupuesto de
un programa en directo.

Negociacion de contratos.

PROGRAMA DE PRACTICAS:

!

Redactar comentarios sobre lo visto en la unidad de aprendizaje del dia. Utilizar solo un
minuto para realizar la tarea.

En base a unas fechas de previsidon de estreno, elaborar un calendario inicial de trabajo
para poner en marcha un programa diario en directo, que permita sentar las bases de un
disefio de produccién.

A partir del visionado de un programa de cocina en exteriores, elaborar un calendario de
trabajo, identificando necesidades técnicas, humanas y logisticas que permitan comenzar a
elaborar un presupuesto.

Buscar y concretar tarifas de cualquier concepto presupuestario. En este caso, busqueda de
tarifas en concepto de dietas nacionales e internacionales para personal implicado en una
produccion de exteriores.

Ejercitar un visionado de un programa de televisién como productores, identificando
conceptos necesarios y necesidades para un correcto calendario y disefio de produccién.
En esta primera practica individual, se pide identificacion de necesidades de platd, técnicas
y humanas para poner en marcha el formato visionado.

A partir del ejercicio anterior realizado en clase sobre el calendario, se debe cerrar el
calendario de produccion del programa de cocina en exteriores, crear un formulario de
presupuesto e identificar necesidades del programa por partidas (antes de calcular
presupuesto).

Identificadas las necesidades de la produccién, completar y finalizar presupuesto de trece
programas, en plantilla definitiva, atendiendo al calendario.

Elaboracion del presupuesto final del proyecto de programa.

PRODUCCION DE FICCION

PROGRAMA TEORICO:

!
!
!
!
!
!
!
!
!
!
!
!
!

El Productor Ejecutivo. Tareas y perfil.

La produccion ejecutiva desde el Responsable del canal.

La produccion ejecutiva desde un caso real.

La produccion de ficcion: caracteristicas de diferentes formatos.

Formatos de ficcién: caracteristicas generales y ejemplos.

Organizacion del trabajo para la grabacion.

Contratacién de actores. Fichas produccion. Figuracion. Partidas presupuestarias.
Elaboracion y gestién de los transportes y lo que supone a nuestro presupuesto.
Localizacién de espacios. Permisos de rodaje. Alquileres. Presupuestos.
Sitcom. Caracteristicas generales.

Calendario de postproduccién.

Proveedores.

Entrega a la cadena. Emision.

PROGRAMA DE PRACTICAS:

!
!
!

Elaboraciéon de presupuestos, planes de trabajo, cronogramas y desgloses.

Desglose de las secuencias indicadas en clase, haciendo hincapié en la figuracion.
Desglose de las secuencias de exteriores, sefialando todo aquello que suponga un extra o
coste adicional, etc.
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! Los alumnos deberan escoger una secuencia determinada y realizaran un breve
planteamiento desde el punto de vista de produccion (si es exterior o no, localizaciones,
alquileres, permisos, equipo, etc.). Tendran que desglosar las necesidades de cada
departamento y presupuestar cada secuencia utilizando la plantilla de gastos (técnica,
atrezzo, vestuario, catering, coches de produccion etc.).

PRODUCCION DE INFORMATIVOS

PROGRAMA TEORICO:
! La produccion de informativos en television.
! Elinformativo diario.
! La mecanica de trabajo.

PROGRAMA DE PRACTICAS:

! Andlisis de los distintos informativos de las distintas cadenas nacionales.

! Se plantea un programa especial Informativo desde el plato de informativos situado en
Torrespafia con conexiones relacionadas con Eurovisiéon. Se realizaran conexiones, tanto
internacionales, como nacionales para nuestro informativo, desde los exteriores del
Estudio de Torrespafa. Se explicaran aquellas gestiones se han de hacer para llevar a cabo
cada directo, enumerando el personal que necesitaremos en todo el proceso, (localizacion,
preproduccién y retransmision). Y describir cuales son los medios técnicos que
necesitamos.

! Trabajo de investigacion: parametros camaras y conexiones Hispasat.

FINANCIACION Y COMERCIALIZACION DE PROGRAMAS
PROGRAMA TEORICO:

! Plan financiero global de una empresa audiovisual.

! Explicacién de los pasos a seguir hasta llegar a la realizacién del Plan de Financiacion y
Comercializacion de una obra audiovisual.

! Tipos de financiacion (publicos y privados) y las diferentes vias de comercializacion de los
diferentes tipos de programas (ficcion, entretenimiento, documentales, etc.). Ayudas y
subvenciones a la produccién del ICAA, préstamos ICO, Programa Media, Autonomias, etc.

! Formas de financiar una obra audiovisual por medio de las coproducciones, ventas
(nacionales y extranjeras), la utilizacién de los SMS, las llamadas telefénicas, internet, etc.

! Venta y compra de programas y formatos. Creacién de catdlogos. Los mercados
audiovisuales. La distribucién de programas. La financiaciéon de programas por medio de la
publicidad.

! Nuevas formas de comercializar y financiar una obra audiovisual (internet, nuevos canales
TDT, la TV de pago, etc.). 4 Qué es el streaming?. El “branded entertainment” o la creacion
de un programa para un anunciante concreto.

! Distribucién de una obra audiovisual por internet. Ventajas e inconvenientes. Formas de
financiar una obra realizada para internet. Nuevas ventanas de exhibicién de productos
audiovisuales. §Coémo rentabilizar un programa en internet? Youtube, redes sociales, etc.
Confluencia de internet y TV. Video bajo demanda en Internet.

! Las nuevas formas de financiaciéon en épocas de crisis como la actual. La importancia de
tener en cuenta los costes financieros de los créditos, etc. ¢ Qué es el crowdfunding?

PROGRAMA DE PRACTICAS:

! Estudio de mercados internacionales. Cada alumno debe estudiar el mercado audiovisual
de un territorio en profundidad, teniendo en cuenta, tanto las cadenas de television que
operan, como las productoras o las principales distribuidoras.

! Se continuara con la practica comenzada en la sesion practica, sobre el estudio de
mercados internacionales.

! Ejercicio de cash-flow para un second prime time en coproducciéon con el operador de
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television para una emisién en directo.

8. BIBLIOGRAFIA DEL MODULO

1.- BIBLIOGRAFIA BASICA:

Produccién De Entretenimiento
FERNANDEZ DIEZ, F. / Martinez Abadia, J. “La direccion de produccién para cine y television”
Paidds, Barcelona. 1997.
SAINZ SANCHEZ, M. “Manual basico de produccion en Television” IORTVE, Madrid. 1995.
SAINZ SANCHEZ, M. El productor audiovisual. Sintesis editorial. Madrid. 2002.

Produccioén De Ficcién )
Produccion de ficcion en cine y television”, Miguel Angel Poveda Criado.
“La produccién de ficcion en Espana”, J. M. Alvarez Mozoncillo y Javier Lépez Villanueva.

Produccioén De Informativos

Introduccion a la multimedia: realizacion y produccion de programas. IORTV 1998.

Televisién: produccion eficaz de programas: técnicas y procesos. Millerson 1984. Editorial Hispano
Europea.

Apuntes de gestion de contenidos y produccion informativa. J.l.Sastron. Fragua 2011.

Produccién de reportajes deportivos en television. Jim Owens. Omega 2011.

Financiacion Y Comercializacion De Programas
La que se obtiene de la administracion publica (ICAA, Autonomias, Unién Europea, etc).

2.- BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

Produccion De Entretenimiento
JACOSTE QUESADA, J.G. “El productor cinematografico”. Sintesis Editorial. Madrid. 1996.
ROSELLO DALLMAU, R. “Cémo se hace un programa de TV”. IORTVE, Madrid. 1987.

Produccion De Informativos
Comunicaciones por satélite. M. calvo ETSI Telecomunicacién. 2005.
Telecomunicaciones. Tecnologias, redes y servicios. Huidobro. RA-MA.

Financiaciéon Y Comercializacion De Programas
La Ley de la Propiedad Intelectual.

4.- RECURSOS WEB DE UTILIDAD:

Produccion De Entretenimiento
http://www.plurimedia.es
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http://www.internetcampus.com/span/tvp_sind.htm
http://www.mediadeskspain.eu/

http://www.ehu.es/zer/

Produccion De Informativos
www.reuters.com
www.aptn.com

www.efe.com
www.atlas-news.com

Financiaciéon Y Comercializacién De Programas
http://www.mcu.es/cine/
http://www.mediadeskspain.eu/inicio2.asp
http://www.programaibermedia.com/
http://www.coe.int/t/dg4/eurimages/default_en.asp
http://www.mipworld.com/mipcom/

9. NORMAS DE COMPORTAMIENTO

1.- NORMAS:

Adquieren la condiciéon de alumno de TRACOR y la Universidad CEU San Pablo todas aquellas
personas que, habiendo superado el proceso de seleccidon hayan abonado los derechos de
matricula dentro de los plazos y condiciones acordadas.

La condicion de alumno se perdera:

1. A la terminacion de los estudios y la obtencidn del titulo correspondiente.

2. Por la baja voluntaria del alumno.

3. Cuando el alumno cometa las faltas que por su gravedad hayan sido sancionadas con la
expulsion, como resultado de la apertura y resolucion del correspondiente expediente disciplinario.
4. Por el incumplimiento de las obligaciones econémicas del alumno, sin necesidad de apertura de
expediente disciplinario. Todo ello sin perjuicio de las acciones legales que pudieran corresponder.
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